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Objetivos estratégicos

Corto plazo (2022-2023)

Recuperar la demanda de calidad 

de turismo internacional a España

Medio/largo plazo (2021-2024)

Identificar y atraer a un turista más rentable 

y que contribuya a la sostenibilidad del destino.



Ejes estratégicos

Corto plazo (2022-2023)

Medio/largo plazo (2021-2024)

Eje 1. Recuperación de la demanda

Eje 2. Sostenibilidad social

Eje 3. Sostenibilidad 

medioambiental

Eje 4. Sostenibilidad económica



Destinos



Segmentos



Productos



Mercados



PLAN 2022



PLAN 2022
Plan actual

2.078 actividades

13,66 millones de euros

Plan CCAA

546 actividades (26,3%)

12,9 millones de euros (12,9%)

Plan Club de Productos

187 actividades (9%)

0,36 millones de euros (2,69%)



Europa Norte
21%

Europa 
Central

20%

Europa Este
8%

Europa Sur
21%

Norteamérica
11%

Iberoamérica
8%

Ásia - Pacífico
11%

Actividades

Actividades

Europa Norte 446

Europa Central 442

Europa Este 164

Europa Sur 449

Norteamérica 243

Iberoamérica 170

Ásia - Pacífico 231

2,88

2,94

0,512,53

2,01

0,77

2,01

Inversión (Millones)

Europa Norte Europa Central Europa Este Europa Sur

Norteamérica Iberoamérica Ásia - Pacífico

Áreas Geográficas



Actividades Inversión

Corto Eje 1  - Recuperación de la demanda de calidad
1.351 (65,01%) 3,17 (23,24%)

Medio

Eje 2 – Sostenibilidad social
1.017 (48,94%) 1,50 (10,98%)

Eje 3 – Sostenibilidad medioambiental
119 (5,73&) 0,18 (1,34%)

Eje 4 – Sostenibilidad económica
1.273 (61,26%) 5,24 (38,39%)

Sin Asignar
235 (11.31%) 3,56 (26,05%)

Ejes Estratégicos



INDICADORES Actividades Valor Final

Nº de Periodistas 612 16.497

Nº de Artículos 384 2.642

VPE (CRM) 367 110.996

Nº Blogueros/Influencers 54 403

Nº de Agentes 659 311.072

Nº de Consumidores 197 120.931

Actividades Valor Final

Nº Empresas 19 329

Nº Entidades 19 168

Indicadores



PLAN 2023



PLAN 2023
Plan actual

2.270 actividades

15,78 millones de euros

Plan CCAA

796 actividades (35,1%)

2,54 millones de euros (16,11%)

Plan Club de Productos

249 actividades (10,9%)

0,47 millones de euros (2,97%)



Europa Norte
19%

Europa Central
21%

Europa Este
7%

Europa Sur
22%

Norteamérica
11%

Iberoamérica
7%

Ásia - Pacífico
13%

Actividades

Actividades

Europa Norte 437

Europa Central 489

Europa Este 165

Europa Sur 495

Norteamérica 260

Iberoamérica 162

Ásia - Pacífico 287

2,5

2,89

0,57

2,98

3,1

0,92

2,79

Inversión (Millones)

Europa Norte Europa Central Europa Este Europa Sur

Norteamérica Iberoamérica Ásia - Pacífico

Áreas Geográficas



Actividades Inversión

Corto Eje 1  - Recuperación de la demanda de calidad
1.484 (65,37%) 3,42 (21,72%)

Medio

Eje 2 – Sostenibilidad social
1.141 (50,26%) 1,76 (11,2%)

Eje 3 – Sostenibilidad medioambiental
126 (5,55&) 0,22 (1,37%)

Eje 4 – Sostenibilidad económica
1.479 (65,15%) 6,84 (43,41%)

Sin Asignar
268 (11.81%) 3,51 (22,30%)

Ejes Estratégicos



Actividades Valor Final

Nº de Periodistas 369 6.772

Nº de Artículos 235 593

VPE (CRM) 225 94.099

Nº Blogueros/Influencers 36 229

Nº de Agentes 359 52.433

Nº de Consumidores 146 303.992

Actividades Valor Final

Nº Empresas 12 325

Nº Entidades 12 173

Indicadores



PLAN 2024



PRINCIPALES TEMAS

Centenario Chillida Leku

Sostenibilidad



PRINCIPALES TEMAS

Centenario Chillida Leku

Sostenibilidad

Acciones emblemáticas



Presupuesto de Mercados

30%

14%

8%

5%

16%

14%

5%

8%

EMISORES TRADICIONALES 30%

PAÍSES VECINOS 14%

PAÍSES NÓRDICOS 8%

PAÍSES EMERGENTES 5%

ÁSIA – PACÍFICO 16%

NORTEAMÉRICA 14%

ORIENTE MEDIO 5%

LATAM 8%



Servicios al sector turístico



• 32 ferias en 20 mercados

• Especialización: 4 MICE, 4 lujo, 5 
turismo activo…

• Énfasis en la sostenibilidad

• Convocatorias abiertas

Plan de ferias internacional

Plan de ferias 2024



Jornadas de apoyo a la comercialización 2024

LATAM

2º Semestre 

2024

O. Medio

Mayo 2024

Sudeste Asiático

Noviembre 2024

Europa

Mayo 2024

Corea - Japón

Marzo 2024

China

2º Semestre

Marruecos

2º Semestre 

2024

EEUU

Abril 2024



Plataforma de eventos virtuales

14 EVENTOS

+ 3.033 INSCRITOS



SSP Spain Specialist Program

CURSOS PARTICIPANTES

Básico 3.061

Avanzado 848

CCAA 278

Rutas 268

TOP PAÍSES INSCRITOS

India (IN)

Argentina (AR)

Estados Unidos (US)

Canadá (CA)



Formación al mercado chino



Presentación de mercados

SESIONES DE MERCADO



Marketplace



Plan de Apoyo

a la 

conectividad 

aérea

Conectividad aérea

Europa
2021-2023

O. Medio
2022-2024

América
2022-2024

Asia
2023-2024



Conectividad aérea

Jornadas de Conectividad
Turespaña - AENA

GRUPOS DE TRABAJO DE CONECTIVIDAD



Seguimiento de 
cuestiones relevantes 

para el turismo



Becas TURESPAÑA

Convocatoria 2024
Alumni Turespaña



Comunicación al sector

HOME PAGE
OET BERLÍN



Comunicación al sector

Newsletter

LinkedIn

- PEM 2021-2024 y planes operativos

- Inteligencia de mercado

- Convocatorias de las acciones de Turespaña

- Presentación de las principales acciones de promoción

- Conocimiento del equipo Turespaña

- Cualquier otra información relevante



CONVENCIÓN 
TURESPAÑA

2024 – Anuncio 24 de octubre

2025 – Próxima convocatoria

2021

2023

2022



serviciosalsector@tourspain.es



GRACIAS


