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NUEVA ESTRATEGIA PUBLICIDAD TURESPAÑA

CONVERSIÓN

UPPER FUNNEL

MID FUNNEL

LOWER FUNNEL

INSPIRACIÓN

CONSIDERACIÓN

CONVERSIÓN



Inspiración 
BRANDED CONTENT



+ 461 M de hogares en 172 países 

+46 M de lectores en 32 idiomas

+ 25 M de usuarios mes

+ 515 M seguidores RRSS

202M seguidores @NATGEO



DESTINOS CONTENIDOSSOPORTES 

• Print

• Display y video

• RRSS

• Newsletter

• Videos

• Fotografías

• Contenido

editorial
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RESULTADOS* 

PRINT: 
Lanzamiento oct. 2022

DIGITAL + RRSS

*a 31/08/22 

13.6 M IMPRESIONES

66 K CLICS

725 K VIDEOS VISTOS

7,7 M REACH 

125 K ENGAGEMENT

NEWSLETTER: 
1,8 M - 17% tasa ap.



52M Lectores revistas impresas

217,8 M Usuarios Únicos

288, 4 M Seguidores RRSS



DESTINOS TEMÁTICAS

• Moda
• Gastro
• Arquitectura
• Travel  

CONTENIDOS 

• Videos

• Fotografías

• Contenido

editorial
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Consideración 
YOU DESERVE SPAIN



OBJETIVO:

RECUPERAR LOS NIVELES DE 
ACTIVIDAD TURÍSTICA DE 2019



CLAVES DE LA CAMPAÑA  

Activaciones

Europeos
maduros y EEUU

Targets Soportes
• Video online

• RRSS

JÓVENES 

FAMILIAS PAREJAS SIN HIJOS

SENIOR

Mercados

1. Late Summer

2. Shoulder Season

3. Winter Sun
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GRÁFICAS FAMILIAS / VACACIONAL  



GRÁFICAS JÓVENES / URBANO



GRÁFICAS SENIOR / INTERIOR 
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CAMPAÑA DE  PUBL IC IDAD INTERNACIONAL   

GRÁFICAS ADULTOS / RURAL - NATURALEZA 



Conversión
CAMPAÑAS COOPERATIVAS 



MULTIPLICACIÓN INVERSIÓN X3

Turespaña y Socio triplican la inversión 

del destino

ORIENTACIÓN A 

RESULTADOS

‒ Establecimiento objetivos 

por KPIs

‒ Seguimiento campaña por 

píxel

‒ Conocimiento conversión 

y ROI

ACCESO A LA DEMANDA 

INTERNACIONAL 

EXPEDIA : 73,5M visitantes/mes

TRIPADVISOR: 490M visitantes/mes



Estados 
Unidos 

Alemania

Italia 

Bélgica 
P. Bajos 

Francia 

Reino Unido Países 
Nórdicos

8 MERCADOS PRINCIPALES 

• Comportamental
• Sociodemográfica 

MERCADOS Y PÚBLICO OBJETIVO

PÚBLICO OBJETIVO

Segmentación 
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ANUNCIO 
Usuario ve 
creatividad

INSPIRACIÓN CONVERSIÓNDESCUBRIMIENTO

1 2 3

PÁGINA 
DEDICADA
(Landing page)

OFERTAS / 
PROPUESTAS

Usuario puede 
reservar

TRACKING PIXEL 
UM

REPORT 
PARTNERS

GOOGLE 
ANALYTICS



1.786.000 € 
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DESTINOS SOCIOS TURESPAÑA 

991.000 € 795.000 € 

1.786.000 € 1.786.000 € 

5.357.000 € TOTAL VALOR CAMPAÑAS COOP.

Inversión incluyen IVA 21%



RESULTADOS GLOBALES 1ª OLA  

149 Millones impresiones

291.971 Clics a contenido

7 min 47 segs
tiempo medio en contenido (Trip)

1.8 Millones 
de lookers adicionales (Trip)

19,1 Millones €
Impacto económico

161.228 
PAX vendidos

(Expedia)

VISIBILIDAD CAMPAÑA 

INTERÉS USUARIO

ACCIÓN USUARIO



RESULTADOS EXPEDIA 1ª OLA 

BRANDED CONTENT

53 Millones impresiones

193.322
Clicks a contenido

84.915 Millones 
Páginas vistas 

161.228 
PAX vendidos

16,3 Millones € 
impacto económico

20,1 ROI

VISIBILIDAD CAMPAÑA 

INTERÉS USUARIO

ACCIÓN USUARIO



RESULTADOS TRIPADVISOR 1ª OLA 

CAMPAÑAS  COOPERAT IVAS

VISIBILIDAD CAMPAÑA 95,5 Millones impresiones

98.649
Clicks a contenido

7 min 47 segs
tiempo medio en contenido

1.8 Millones 
de lookers adicionales

INTERÉS USUARIO

ACCIÓN USUARIO
2,8 Millones € 

impacto económico

3,6 ROI



https://www.tripadvisor.co.uk/Trips/112633462


https://www.tripadvisor.com/InfoCenter-a_ctr.34541_BasqueCountryUSA








https://www.expedia.co.uk/spotlight/TurespanaBenidormUK


https://www.expedia.co.uk/lp/b/ms-b-dmo-exp-uk-basquecountry-2022






CALENDARIO 2022

ESTRATEG IA MARKET ING 2022
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2ª OLA 

INSPIRACIÓN  
BRANDED CONTENT 

Marzo       Abril          Mayo       Junio      Julio      Agosto       Septiembre   Octubre     Noviembre     Diciembre  

1ª OLA CONVERSIÓN
CO-OP MARKETING

OBJETIVO 

CO-OP

LATE 
SUMMER

YDS

SHOULDER 
SEASON  

CONSIDERACIÓN
YDS

WINTER 
SUN

CITY BREAKYDS

LA PALMA



2023: NUEVOS PROYECTOS 



AÑO PICASSO 



 2023 - 50 aniversario del fallecimiento de 
PABLO PICASSO

 Proyecto Conjunto ESPAÑA FRANCIA 

 EXPOSICIONES y otras actividades en 
Madrid, Barcelona, Málaga,la Coruña.



TURESPAÑA EN EL AÑO PICASSO

AÑO P ICASSO

 CAMPAÑA DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL 

‒ Spot
‒ Gráficas
‒ Microsite en spain.info

 ACCIONES ESPECIALES GRANDES CIUDADES

‒ Presentaciones en mercados emisores
‒ Fam y press trips, etc.

 ACCIONES A TRAVÉS RED DE CONSEJERÍAS



PLAN COMUNICACIÓN SOSTENIBILIDAD



OBJETIVO:

Incorporar el atributo de la 
sostenibilidad a la 
marca turística-España



CLAVES

Proyecto Compartido 
Publico-Privado

MEDIOS 
PROPIOS

MEDIOS 
GANADOS

MEDIOS 
PAGADOS

PLAN COMUNICACIÓN 360: GOBERNANZA





OTROS PROYECTOS



ESPAÑA, RETRATO DE UN PAÍS

LIBRO DE 
FOTOGRAFÍA
GRAN FORMATO

CONCURSO DE 
FOTOGRAFÍA

CAMPAÑA DE 
COMUNICACIÓN 



CALENDARIO 2023

ESTRATEG IA MARKET ING 2023
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INSPIRACIÓN  
BRANDED CONTENT 

EN-FEB-MAR      ABR-MAYO-JUNIO     JUL-AGOS-SEPT             OCT-NOV-DIC

CONVERSIÓN
CO-OP MARKETING

OBJETIVO 

AÑO PICASSO 

CONSIDERACIÓN

CO-OP 
MARKETING

YDS 

BRANDED 
CONTENT 

AÑO PICASSO 

YDS 



¡Gracias!
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